
 

 

ОПИСАНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

Направление подготовки  38.03.06 Торговое дело 

Квалификация (степень): бакалавр 

Нормативный срок обучения по:  Очной форме  4 года; Заочной форме 5 лет 

Трудоемкость (в зачетных единицах): 240 з.е. 

Объем программы бакалавриата за один учебный год: реализуемой в очной форме – 60 з.е., в заочной форме не более 75 

з.е. 

Образовательная программа высшего образования  обеспечивает подготовку по направлению 38.03.06 Торговое дело 

 

Общая характеристика ООП 

 

           Основная образовательная программа бакалавриата, реализуемая Московским государственным гуманитарно-

экономическим университетом по направлению подготовки 38.03.06 Торговое дело представляет собой систему 

документов, разработанную и утвержденную высшим учебным заведением с учетом требований рынка труда на основе 

Федерального государственного образовательного стандарта по соответствующему направлению подготовки высшего 

образования (ФГОС ВО). 

 ООП регламентирует цели, ожидаемые результаты, содержание, условия и технологии реализации 

образовательного процесса, оценку качества подготовки выпускника по данному направлению подготовки и включает в 

себя: учебный план, рабочие про-граммы учебных курсов, предметов, дисциплин (модулей) и другие материалы, 

обеспечивающие качество подготовки обучающихся, а также программы учебной и производственной практики, 

календарный учебный график и методические материалы, обеспечивающие реализацию соответствующей 

образовательной технологии. 

Цели ООП 

 

В области воспитания общие цели ООП направлены на формирование  значимых социально-личностных качеств 



студентов, таких как целеустремленность, организованность, трудолюбие, ответственность, гражданственность, 

коммуникабельность, повышение их общей культуры, толерантности.  

        Специфика обучаемого контингента, большую часть которого составляют лица с ограниченными 

возможностями здоровья, обуславливает постановку в качестве одной из главных целей воспитание терпимости, 

эмпатии, готовности к взаимопомощи. 

В области обучения общими целями ООП являются:  

- удовлетворение потребностей общества и государства в фундаментально образованных специалистах в сфере 

торгового дела, владеющих современными технологиями в области профессиональной деятельности;  

- удовлетворение потребности личности в овладении общекультурными, общепрофессиональными   и 

профессиональными компетенциями, позволяющими ей быть востребованной на рынке труда и в обществе, 

способной к социальной и профессиональной мобильности; 

- обеспечение реальной  конкурентоспособности людей с инвалидностью  на рынке труда. 

            

Характеристика профессиональной деятельности выпускников. 

 

Область профессиональной деятельности бакалавров 

 

выпускника   включает организацию, управление и проектирование процессов в области коммерческой деятельности, 

маркетинга, торговой рекламы, логистики в торговле, товароведения и экспертизы товаров, материально-технического 

снабжения и сбыта, торгово-посреднеческой деятельности 

 

Объекты профессиональной деятельности выпускника 

 

Объектами профессиональной деятельности бакалавров являются: товары потребительского и производственного 

назначения, услуги по торговому, логистическому и реклам-ному обслуживанию покупателей, коммерческие, 

маркетинговые, логистические процессы, выявляемые и формируемые потребности, средства рекламы, средства и 

методы  контроля качества товаров, логистические цепи и системы. 

 

Виды профессиональной деятельности 



 

Бакалавр по направлению подготовки 38.03.06 Торговое дело готовится к следующим видам 

профессиональной деятельности: 

 торгово-технологическая; 

 организационно-управленческая; 

 научно-исследовательская; 

. 

 

Задачи профессиональной деятельности 

 

Бакалавр по направлению подготовки 38.03.06 Торговое дело должен решать следующие профессиональные задачи 

в соответствии с видами профессиональной деятельности: 

торгово-технологическая деятельность: 

 выявление, формирование и удовлетворение потребностей; 

 разработка и внедрение комплекса интегрированных маркетинговых коммуникаций, в том числе с использованием 

рекламы; 

 организация и эффективное осуществление контроля качества товаров и услуг; 

 организация и осуществление приемки товаров по количеству и качеству, их учета; 

 проведение оценки качества товаров и анализ ее результатов; 

 управление товародвижением, его учет и оптимизация, минимизация потерь товаров, затрат материальных и 

трудовых ресурсов; 

 проектирование рекламы и осуществление рекламных мероприятий в торгово-технологической деятельности, 

выбор или разработка средств рекламы товаров для продвижения их на рынке; 

 участие в работе по обеспечению и осуществлению торгово-технологических процессов на предприятии; 

 

 регулирование процессов хранения товаров, проведение инвентаризации, определение, дифференциация и 

списание потерь; 



 организация материально-технического снабжения предприятия, технология и организация закупки и продажи 

(сбыта) товаров; 

 участие в обеспечении товародвижения, его учете, минимизации издержек обращения, в том числе товарных 

потерь; 

 осуществление маркетинговых мероприятий по товародвижению и по движению товаров; 

 участие в организации и осуществлении торгово-технологических процессов на предприятиях в сфере товарного 

обращения; 

 организация процесса обслуживания покупателей на предприятиях торговли; 

 осуществление контроля качества и приемки товаров по количеству и качеству; 

 участие в формировании ассортимента и оценке качества товаров; 

 обеспечение сохраняемости товаров в процессе их товародвижения; 

 регулирование и контроль условий и сроков хранения товаров, проведение инвентаризации, определение и 

списание потерь; 

 участие в договорной работе, контроль соблюдения условий заключенных договоров; 

 соблюдение основных положений действующего законодательства и требований нормативных документов; 

 оформление и контроль правильности составления технической документации (товаросопроводительных, 

организационно-распорядительных и иных документов). 

организационно-управленческая деятельность: 

 сбор, хранение, обработка, анализ и оценка информации, необходимой для организации и управления 

коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и товароведной деятельностью; 

 изучение и прогнозирование спроса с учетом требований потребителей на определенных сегментах рынка; 

 идентификация товаров, выявление и предупреждение их фальсификации; 

 составление документации в области профессиональной деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, 

логистической, и (или) товароведной) и проверка правильности ее оформления; 

 соблюдение действующего законодательства и нормативных документов, а также требований, установленных 

техническими регламентами, стандартами, положениями договоров; 

 выбор деловых партнеров с учетом определенных критериев, проведение деловых переговоров, заключение 



договоров на взаимовыгодной основе и контроль их выполнения; 

 управление ассортиментом и качеством товаров и услуг; 

 выбор и реализация стратегии ценообразования; 

 организация и планирование материально-технического обеспечения предприятия, закупки и продажи (сбыта) 

товаров; 

 обеспечение необходимого уровня качества торгового обслуживания потребителей; 

 управление товарными запасами и их оптимизация; 

 управление персоналом; 

 анализ и оценка профессиональной деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и 

(или) товароведной) для разработки стратегии организации (предприятия); 

 организация и осуществление профессиональной деятельности (коммерческой, маркетинговой, логистической, 

рекламной, и (или) товароведной); 

научно-исследовательская деятельность: 

 организация, проведение маркетинговых исследований и оценка их эффективности; 

 проведение научных исследований по отдельным разделам тем (этапам, заданиям) в соответствии с 

утвержденными методиками; 

 участие в разработке инновационных методов, средств и технологий осуществления профессиональной 

деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной). 
  

Структура образовательной программы бакалавриата 

Программа бакалавриата состоит из следующих блоков:  

Код УЦ 

ООП 

Учебные циклы, разделы Трудоемкость (з.е.) 

Б.1 Дисциплины (модули) 216 з.е. 

Б.2 Практики 15 з.е. 

Б.3 Итоговая государственная аттестация 9 з.е.  

 



Профиль образовательной программы 

В рамках направления подготовки 38.03.06 Торговое дело реализуется профиль «Коммерция». 

Виды и типы практик 

В соответствии с ФГОС по направлению подготовки 38.03.06 Торговое дело раз-дел основной образовательной 

программы бакалавриата «Учебная и производственная практики» является обязательным и представляет собой вид 

учебных занятий, непосредственно ориентированных на профессионально-практическую подготовку обучающихся. 

Практики закрепляют знания и умения, приобретаемые обучающимися в результате освоения теоретических курсов, 

вырабатывают практические навыки и способствуют комплексному формированию общекультурных (универсальных) и 

профессиональных компетенций обучающихся. 

Разделом учебной практики может являться  научно-исследовательская работа обучающихся. 

При реализации данной ООП предусматриваются следующие виды учебных практик: учебная и производственная. 

Государственная итоговая аттестация 

Итоговая аттестация выпускника высшего учебного заведения является обязательной и осуществляется после 

освоения образовательной программы в полном объеме. 

Итоговая государственная аттестация включает защиту выпускной квалификационной работы (бакалаврской работы) 

и государственный экзамен. 

Итоговые аттестационные испытания предназначены для определения общих и специальных (профессиональных) 

компетенций выпускника, определяющих его подготовленность к решению профессиональных задач, установленных 

ФГОС, способствующих его устойчивости на рынке труда. 

Аттестационные испытания, входящие в состав итоговой государственной аттестации выпускника, полностью 

соответствуют основной образовательной программе направления подготовки бакалавров 38.03.06 Торговое дело, 

которую он освоил за время обучения. 

Итоговая государственная аттестация проводится Государственной экзаменационной комиссией (ГЭК). Состав ГЭК 



утверждается приказом ректора вуза. В состав ГЭК наряду с преподавателями вуза входят работодатели. 


