
ОПИСАНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ ВЫСШЕГО 

ОБРАЗОВАНИЯ 
 

Направление подготовки  035000.68 – «Издательское дело» 

Квалификация (степень):  магистратура 

Нормативный срок обучения по очной форме  2 года 

Трудоемкость (в зачетных единицах): 120 з.е. 

Объем программы магистратуры за один учебный год: реализуемой в 

очной форме – 60 з.е. 

 

Образовательная программа высшего образования  обеспечивает 

подготовку по направлению «Издательское дело». 

 

Общая характеристика ООП 

 

ООП магистратуры, реализуемая МГГЭУ, по направлению подготовки 

магистров 035000.68 «Издательское дело» представляет собой систему 

документов, разработанную и утвержденную Университетом с учетом 

требований рынка труда на основе ФГОС ВПО, а также с учетом 

рекомендованной примерной ОП по соответствующему  направлению 

подготовки магистратуры (для ФГОС ВПО).  

ООП регламентирует цели, ожидаемые результаты, содержание, 

условия и  технологии реализации образовательного процесса, оценку 

качества подготовки  выпускника по данному направлению подготовки и 

включает в себя: учебный план, рабочие программы дисциплин и другие 

материалы, обеспечивающие  качество подготовки обучающихся, а также 

программы практик, учебный  график и методические материалы, 

обеспечивающие реализацию соответствующей  образовательной 

технологии. 

 

Цели и задачи ООП 

 

Целью  ООП ФГОС ВПО является: 

 

методическое обеспечения учебного процесса и предполагает 

формирование у студентов общекультурных и профессиональных 

компетенций в соответствии с требованиями ФГОС ВПО по данному 

направлению подготовки. 

В области обучения общими целями ООП являются:  

 

- удовлетворение потребностей общества и государства в 

фундаментально образованных специалистах в сфере издательского дела, 

владеющих современными технологиями в области профессиональной 

деятельности;  

- удовлетворение потребности личности в овладении общекультурными 



и профессиональными компетенциями, позволяющими ей быть 

востребованной на рынке труда и в обществе, способной к социальной и 

профессиональной мобильности. 
 

Цель ООП ВПО В области воспитания направлена:  на формирование 

значимых социально-личностных качеств студентов, таких как 

целеустремленность, организованность, трудолюбие, ответственность, 

гражданственность, коммуникабельность, повышение их общей культуры, 

толерантности.  

Специфика обучаемого контингента, большую часть которого 

составляют лица с ограниченными возможностями здоровья, обуславливает 

постановку в качестве одной из главных целей воспитание терпимости, 

эмпатии, готовности к взаимопомощи. 

Конкретизация общей цели осуществлена содержанием последующих 

разделов ООП и отражена в совокупности компетенций как результатов 

освоения ООП. 

Главная стратегическая цель ООП магистратуры по направлению 

подготовки 035000 Издательское дело магистерская программа - закрепление 

статуса престижного и конкурентоспособного направления подготовки в 

МГГЭУ, надежно поставляющего высококвалифицированные, обладающие 

необходимыми компетенциями, востребованные на рынке труда кадры.  

 

Задачи ООП: 

-привитие знания соответствующих теоретических основ и умения 

применять их в своей научно-исследовательской, практически-прикладной и 

проектной деятельности,  

-развитие способностей повышать общекультурный и 

профессиональный уровень, самостоятельно осваивать новые методы 

исследования, изменять профиль своей профессиональной деятельности, 

самостоятельно приобретать и использовать новые знания и умения, 

принимать организационно-управленческие решения и оценивать их 

последствия. 

 

Характеристика профессиональной деятельности выпускников. 

 

Область профессиональной деятельности магистров, 

 

включает подготовку, выпуск и распространение издательской 

продукции в печатной и цифровой форме и предполагает практическую, 

научную и педагогическую деятельность: 

в сфере практической деятельности область охватывает технологию, 

технические и программные средства, управление, экономику и маркетинг в 

области издательского дела, редакционную подготовку и распространение 

издательской продукции; 



в сфере научной и педагогической деятельности - разработку и 

внедрение инновационных технологий подготовки, выпуска и 

распространения печатных и электронных средств информации, научно-

педагогическую работу. 

 

Объектами профессиональной деятельности выпускников,  

 

освоивших программу магистратуры, являются: 

 

книга, журнал, газета; печатное издание, электронное издание; текст, 

нетекстовые элементы; произведение литературы; вербальная и визуальная 

информация; авторский оригинал, издательский оригинал; цифровой 

документ; средства и технологии обработки, хранения, передачи, вывода и 

распространения информации; технологии редакционно-издательской 

деятельности, распространения издательской продукции, информационное и 

организационно-управленческое обеспечение издательского дела; научное 

знание в области издательского дела. 

 

Виды профессиональной деятельности 

 

Магистр по направлению подготовки 035000 Издательское дело 

готовится к следующим видам профессиональной деятельности: 

научно-исследовательская; 

научно-педагогическая; 

издательский маркетинг; 

редакционная подготовка печатных и электронных изданий; 

управление издательскими процессами; 

распространение издательской продукции. 

 

Задачи профессиональной деятельности 

 

Выпускник, освоивший программу магистратуры, в соответствии с 

видом (видами) профессиональной деятельности, на который (которые) 

ориентирована программа магистратуры, должен быть готов решать 

определенные профессиональные задачи. 

научно-исследовательская деятельность: 

анализ основных тенденций развития отечественного и зарубежного 

рынков печатных и электронных изданий; 

научное обоснование, разработка и внедрение инновационных 

редакционно-издательских, маркетинговых и информационных технологий в 

издательском деле; 

изучение роли и места печатных и электронных средств информации в 

информационном обществе; 



изучение и обобщение опыта отечественного и зарубежного 

издательского дела; 

научно-педагогическая деятельность: 

владение методикой преподавания профессиональных дисциплин; 

осуществление педагогической деятельности и воспитательной работы; 

умение создавать необходимое учебно-методическое обеспечение 

профессиональных дисциплин; 

издательский маркетинг: 

формирование маркетинговой стратегии; 

анализ конкурентной среды и выработка мер по повышению 

конкурентоспособности издательской продукции; 

разработка тематических планов; 

определение информационной политики издательской структуры; 

выбор и применение маркетинговых моделей для каждого 

издательского сегмента; 

организация работы по изучению и формированию спроса на 

издательскую продукцию; 

формирование и координация рекламной политики; 

анализ клиентской базы и разработка предложений по ее расширению; 

редакционная подготовка печатных и электронных изданий: 

разработка проектов книжных, журнальных, газетных, электронных и 

других изданий; 

реализация тематических планов; 

организация и координация работы по рецензированию авторских 

заявок и авторских оригиналов; 

организация процесса подготовки издательских оригиналов; 

использование информационных технологий и программного 

обеспечения; 

обеспечение технической подготовки электронных изданий; 

подготовка баз данных издательского профиля; 

оценка качества редакционной подготовки печатных и электронных 

изданий; 

управление издательскими процессами: 

планирование и организация работы структурного подразделения 

издающей организации; 

координация и контроль редакционно-издательских процессов; 

разработка бизнес-планов издательских проектов; 

использование финансовых инструментов для принятия 

управленческих решений и осуществления контроля их выполнения; 

контроль реализации текущих и перспективных планов; 

управление инновациями в издательском деле; 

организация управления качеством издательской продукции; 

распространение издательской продукции: 

разработка и планирование мероприятий по продвижению и 

реализации издательской продукции; 



формирование ассортимента предприятия распространения 

издательской продукции; 

управление товарными потоками печатных и электронных изданий; 

координация бизнес-процессов закупки и распространения изданий; 

организация работы отделов реализации издающих организаций и 

подразделений предприятий распространения издательской продукции; 

оптимизация использования каналов распространения издательской 

продукции. 

 

 

 

Структура образовательной программы магистратуры 

 

 



 



 


