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АННОТАЦИЯ 

 Настоящие методически рекомендации разработаны для обучающихся 1 курса 

очной формы обучения с учетом ФГОС ВО и рабочей программы дисциплины «Методы 

исследования медиаконтента».  

Цель изучения дисциплины «Методы исследования медиаконтента» состоит в 

формировании компетенций по анализу медиаконтента, формировании способностей 

выявления  скрытых смыслов, идеологических и социкультурных установок; получении 

знания об основных методах исследования медиаконтента и формировании навыков 

анализа медиакотента. 

Освоение дисциплины позволяет решить следующие задачи:  

1. Овладение методологическими основами анализа медиаконтента 

2. Развитие практических навыков анализа и интерпретации медиаконтента 

3. Углубленное понимание роли медиа в обществе и культуре 

4. Формирование этичного подхода к исследованию и производству 

медиаконтента 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре  образовательной программы направления 

подготовки. Учебная дисциплина «Методы исследования медиаконтента» относится к 

обязательной части  блока дисциплин. Изучение учебной дисциплины базируется на 

знаниях, умениях и навыках, полученных обучающимися при изучении предшествующих 

дисциплин «Основы теории журналистики», «История отечественной и зарубежной 

журналистики», «Цифровизация и современные цифровые  технологии в журналистике». 

Изучение учебной дисциплины «Методы исследования медиаконтента» необходимо для 

освоения таких дисциплин, как «Медиасоциология», « Редактирование медиатекстов», 

«Медиадизайн». 

 

В результате изучения дисциплины студент должен: 

Код 

компетенции 

Содержание  

компетенции 

Индикаторы достижения компетенции 

УК-1 Способен 

осуществлять 

поиск, критический 

анализ и синтез 

информации, 

применять 

системный подход 

для решения 

поставленных задач 

УК-1.1. Знает принципы сбора, отбора и 

обобщения информации, методики системного 

подхода для решения профессиональных задач.  

 

УК-1.2. Умеет анализировать и 

систематизировать разнородные данные, 

оценивать эффективность процедур анализа 

проблем и принятия решений в 

профессиональной деятельности.   



 

УК-1.3. Владеет навыками научного поиска и 

практической работы с информационными 

источниками; методами принятия решений. 

ОПК-2 Способен 

учитывать 

тенденции развития 

общественных и 

государственных 

институтов для их 

разностороннего 

освещения в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктах 

ОПК-2.1. Знает систему общественных и 

государственных институтов, механизмы их 

функционирования и тенденции развития  

ОПК-2.2. Соблюдает принцип объективности в 

создаваемых журналистских текстах и (или) 

продуктах при освещении деятельности 

общественных и государственных институтов 

 

 



 

МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ К ЛЕКЦИЯМ 

 

Лекции  по теме 1: Введение в методы исследования медиаконтента 

 

Вопросы: 

1. Определение медиаконтента и его значения в современном обществе.  

2. Понятие медиаконтента , виды, форматы и функции медиаконтента 

3. . Понятие медиаресурса, медиаплатформы, медиапотребления. 

4. Роль и значение медиаресурсов в информационном пространстве.  

5. Основные направления исследования медиаконтента: исторический обзор эволюции 

медиаресурсов: от печатных изданий до цифровых платформ. 

6. Изменение подходов к анализу медиаконтента в зависимости от времени и технологий.  

7. Проблема дезинформации и фейковых новостей. 

8. Цифровая этика и медиаграмотность. 

9. Ключевые подходы к исследованию медиаконтента: качественный, количественный и 

смешанный методы. 

 

Методические рекомендации: 

Осваивая данную тему, следует законспектировать  и уяснить смысл основных понятий. 

Просмотреть проработанный материал. Выделить непонятные пункты. Сформулировать 

соответствующие вопросы и обраться за их разъяснением к преподавателю. 

В ходе лекции студентам рекомендуется конспектировать ее основные положения, не 

стоит пытаться дословно записать всю лекцию, поскольку скорость лекции не рассчитана 

на аутентичное воспроизведение выступления лектора в конспекте, тем не менее, она 

является достаточной для того, чтобы студент смог не только усвоить, но и зафиксировать 

на бумаге сущность затронутых лектором проблем, выводы, а также основные моменты, 

на которые обращается особое внимание в ходе лекции. Основным средством работы на 

лекционном занятии является конспектирование. Конспектирование – процесс мысленной 

переработки и письменной фиксации информации, в виде краткого изложения основного 

содержания, смысла какого-либо текста. Результат конспектирования – запись, 

позволяющая конспектирующему немедленно или через некоторый срок с нужной 

полнотой восстановить полученную информацию. Конспект в переводе с латыни означает 

«обзор». По существу его и составлять надо как обзор, содержащий основные мысли 

текста без подробностей и второстепенных деталей. Конспект носит 

индивидуализированный характер: он рассчитан на самого автора и поэтому может 

оказаться малопонятным для других. 

Для того чтобы осуществлять этот вид работы, в каждом конкретном случае необходимо 

грамотно решить следующие задачи: 

1. Сориентироваться в общей концепции лекции (уметь определить вступление, основную 

часть, заключение). 

2. Увидеть логико-смысловую канву сообщения, понять систему изложения информации в 

целом, а также ход развития каждой отдельной мысли. 



3. Выявить «ключевые» мысли, т.е. основные смысловые вехи, на которые «нанизано» все 

содержание текста. 

4. Определить детализирующую информацию. 

5. Лаконично сформулировать основную информацию, не перенося на письмо все 

целиком и дословно. 

Определения, которые дает лектор, стоит по возможности записать дословно и выделить 

другим цветом или же подчеркнуть. В случае изложения лектором хода научной дискуссии 

желательно кратко законспектировать существо вопроса, основные позиции и фамилии ученых 

их отстаивающих. Если в обоснование своих выводов лектор приводит ссылки на справочники, 

статистические данные, нормативные акты и другие официально опубликованные сведения 

имеет смысл лишь кратко отразить их существо и указать источник, в котором можно 

полностью почерпнуть излагаемую информацию. 

В случае возникновения у студента по ходу лекции вопросов, их следует записать и задать 

в конце лекции в специально отведенное для этого время. 

По окончании лекции (в тот же или на следующий день, пока еще в памяти сохранилась 

информация) студентам рекомендуется доработать свои конспекты, привести их в порядок, 

дополнить сведениями с учетом дополнительно изученного нормативного, справочного и 

научного материала. Крайне желательно на полях конспекта отмечать не только изученные 

точки зрения ученых по рассматриваемой проблеме, но и выражать согласие или несогласие 

самого студента с законспектированными положениями, материалами судебной практики и т.п. 

Лекционное занятие предназначено для изложения особенно важных, проблемных, 

актуальных в современной науке вопросов. Лекция, также как и семинарское, практическое 

занятие, требует от студентов определенной подготовки. Студент обязательно должен знать 

тему предстоящего лекционного занятия и обеспечить себе необходимый уровень активного 

участия: подобрать и ознакомиться, а при необходимости иметь с собой рекомендуемый 

преподавателем нормативный материал, повторить ранее пройденные темы по вопросам, 

которые будут затрагиваться в предстоящей лекции, вспомнить материал иных дисциплин.  

Дополнительные источники и литература для подготовки: 

1. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

2. Свитич, Л. Г.  Социология журналистики : учебник для вузов / Л. Г. Свитич. — 2-е 

изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 359 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-20261-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560587 (дата обращения: 12.03.2025). 

3.  Социология журналистики : учебник для вузов / ответственный редактор 

С. Г. Корконосенко. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 381 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-20902-0. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/558970 (дата обращения: 12.03.2025). 

4. Касьянов, В. В.  Социология массовой коммуникации : учебник для вузов / 

В. В. Касьянов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

288 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15798-7. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563395 (дата обращения: 12.03.2025). 



5. Федотова, Л. Н.  Социология массовых коммуникаций. Теория и практика : 

учебник для вузов / Л. Н. Федотова. — 5-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 611 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

18980-3. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/559971 (дата обращения: 12.03.2025). 

6. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и 

функционирования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-

е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 345 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/565960 

(дата обращения: 12.03.2025). 

7. Касьянов, В. В.  Социология Интернета : учебник для вузов / В. В. Касьянов, 

В. Н. Нечипуренко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2024. — 459 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16959-1. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/539466 (дата обращения: 12.03.2025). 

8. Ильченко, С. Н.  Основы журналистской деятельности : учебник и практикум для 

вузов / С. Н. Ильченко. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 355 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19598-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/561167 

(дата обращения: 12.03.2025). 

9. Ерофеева, И. В.  Психология медиатекста : учебник и практикум для вузов / 

И. В. Ерофеева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

206 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12958-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/562468 (дата обращения: 12.03.2025). 

10. Лингвопоэтика и художественный текст : учебник для вузов / под редакцией 

С. М. Колесниковой. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 223 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-21449-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/571453 

(дата обращения: 12.03.2025). 

11. Дзялошинский, И. М.  Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум 

для вузов / И. М. Дзялошинский. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 445 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19988-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561220 (дата 12.03.2025) 

12. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

13. Социальные медиа и образовательные практики : учебно-методическое пособие / Т. 

Н. Носкова, Т. Б. Павлова, Е. А. Тумалева [и др.] ; под редакцией Т. Н. Носковой. 

— Санкт-Петербург : РГПУ им. А. И. Герцена, 2021. — 196 с. — ISBN 978-5-8064-

3011-4. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/252476 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим 

доступа: для авториз. пользователей. 



14. Терещенко, О. В. Методы использования интернет-ресурсов для проведения 

социально-экономических и политических исследований : учебно-методическое 

пособие / О. В. Терещенко. — Минск : БГУ, 2020. — 117 с. — ISBN 978-985-566-

877-1. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/180508 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим доступа: 

для авториз. пользователей. 

 

Лекции по теме 2: Качественные методы исследования медиаконтента 

 

Вопросы: 

1. Что такое качественные методы.  

2. Отличие качественных методов от количественных. 

3. Основные принципы качественного анализа. 

4. Методы качественного анализа: дискурс-анализ,  

5. Методы качественного анализа: семиотический анализ. 

6. Методы качественного анализа: визуальный анализ. 

7. Методы качественного анализа: феноменологический подход. 

8. Преимущества и ограничения качественных методов.  

9. Глубина анализа и возможность выявления скрытых смыслов.  

10. Практическое применение качественных методов: анализ новостных статей, 

рекламных роликов, социальных сетей.  

11. Использование качественных методов для решения конкретных исследовательских 

задач.  

12. Преимущества и ограничения качественных методов.  

13. Интерпретация качественных данных. 

 

Методические рекомендации: 

Осваивая данную тему, следует законспектировать  и уяснить смысл основных понятий. 

Просмотреть проработанный материал. Выделить непонятные пункты. Сформулировать 

соответствующие вопросы и обраться за их разъяснением к преподавателю. 

В ходе лекции студентам рекомендуется конспектировать ее основные положения, не 

стоит пытаться дословно записать всю лекцию, поскольку скорость лекции не рассчитана 

на аутентичное воспроизведение выступления лектора в конспекте, тем не менее, она 

является достаточной для того, чтобы студент смог не только усвоить, но и зафиксировать 

на бумаге сущность затронутых лектором проблем, выводы, а также основные моменты, 

на которые обращается особое внимание в ходе лекции. Основным средством работы на 

лекционном занятии является конспектирование. Конспектирование – процесс мысленной 

переработки и письменной фиксации информации, в виде краткого изложения основного 

содержания, смысла какого-либо текста. Результат конспектирования – запись, 

позволяющая конспектирующему немедленно или через некоторый срок с нужной 

полнотой восстановить полученную информацию. Конспект в переводе с латыни означает 

«обзор». По существу его и составлять надо как обзор, содержащий основные мысли 

текста без подробностей и второстепенных деталей. Конспект носит 



индивидуализированный характер: он рассчитан на самого автора и поэтому может 

оказаться малопонятным для других. 

Для того чтобы осуществлять этот вид работы, в каждом конкретном случае необходимо 

грамотно решить следующие задачи: 

1. Сориентироваться в общей концепции лекции (уметь определить вступление, основную 

часть, заключение). 

2. Увидеть логико-смысловую канву сообщения, понять систему изложения информации в 

целом, а также ход развития каждой отдельной мысли. 

3. Выявить «ключевые» мысли, т.е. основные смысловые вехи, на которые «нанизано» все 

содержание текста. 

4. Определить детализирующую информацию. 

5. Лаконично сформулировать основную информацию, не перенося на письмо все 

целиком и дословно. 

Определения, которые дает лектор, стоит по возможности записать дословно и выделить 

другим цветом или же подчеркнуть. В случае изложения лектором хода научной дискуссии 

желательно кратко законспектировать существо вопроса, основные позиции и фамилии ученых 

их отстаивающих. Если в обоснование своих выводов лектор приводит ссылки на справочники, 

статистические данные, нормативные акты и другие официально опубликованные сведения 

имеет смысл лишь кратко отразить их существо и указать источник, в котором можно 

полностью почерпнуть излагаемую информацию. 

В случае возникновения у студента по ходу лекции вопросов, их следует записать и задать 

в конце лекции в специально отведенное для этого время. 

По окончании лекции (в тот же или на следующий день, пока еще в памяти сохранилась 

информация) студентам рекомендуется доработать свои конспекты, привести их в порядок, 

дополнить сведениями с учетом дополнительно изученного нормативного, справочного и 

научного материала. Крайне желательно на полях конспекта отмечать не только изученные 

точки зрения ученых по рассматриваемой проблеме, но и выражать согласие или несогласие 

самого студента с законспектированными положениями, материалами судебной практики и т.п. 

Лекционное занятие предназначено для изложения особенно важных, проблемных, 

актуальных в современной науке вопросов. Лекция, также как и семинарское, практическое 

занятие, требует от студентов определенной подготовки. Студент обязательно должен знать 

тему предстоящего лекционного занятия и обеспечить себе необходимый уровень активного 

участия: подобрать и ознакомиться, а при необходимости иметь с собой рекомендуемый 

преподавателем нормативный материал, повторить ранее пройденные темы по вопросам, 

которые будут затрагиваться в предстоящей лекции, вспомнить материал иных дисциплин.  

 

Дополнительные источники и литература для подготовки: 

1. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 
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электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
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(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19598-9. — Текст : электронный // 
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И. В. Ерофеева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

206 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12958-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/562468 (дата обращения: 12.03.2025). 

10. Лингвопоэтика и художественный текст : учебник для вузов / под редакцией 

С. М. Колесниковой. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 223 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-21449-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/571453 

(дата обращения: 12.03.2025). 

11. Дзялошинский, И. М.  Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум 

для вузов / И. М. Дзялошинский. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 445 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19988-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561220 (дата 12.03.2025) 

12. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 



электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

13. Социальные медиа и образовательные практики : учебно-методическое пособие / Т. 

Н. Носкова, Т. Б. Павлова, Е. А. Тумалева [и др.] ; под редакцией Т. Н. Носковой. 

— Санкт-Петербург : РГПУ им. А. И. Герцена, 2021. — 196 с. — ISBN 978-5-8064-

3011-4. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/252476 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим 

доступа: для авториз. пользователей. 

14. Терещенко, О. В. Методы использования интернет-ресурсов для проведения 

социально-экономических и политических исследований : учебно-методическое 

пособие / О. В. Терещенко. — Минск : БГУ, 2020. — 117 с. — ISBN 978-985-566-

877-1. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/180508 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим доступа: 
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Лекции по теме 3. Количественные методы исследования медиаконтента 

Вопросы: 

1. Что такое количественные методы?  

2. Основные принципы количественного анализа.  

3. Методы количественного анализа медиаконтента: контент-анализ. 

4. Методы количественного анализа медиаконтента: социологические опросы и 

анкетирование. 

5. Методы количественного анализа:  анализ больших данных (Big Data) в 

медиаресурсах. 

6. Анализ трендов в социальных сетях. 

7. Мониторинг новостей. 

8. Исследование аудитории.  

9. Использование  количественных методов для решения конкретных 

исследовательских задач в медиа. 

10. Преимущества и ограничения количественных методов.  

11. Интерпретация количественных данных. 

 

Методические рекомендации: 

Осваивая данную тему, следует законспектировать  и уяснить смысл основных понятий. 

Просмотреть проработанный материал. Выделить непонятные пункты. Сформулировать 

соответствующие вопросы и обраться за их разъяснением к преподавателю. 

В ходе лекции студентам рекомендуется конспектировать ее основные положения, не 

стоит пытаться дословно записать всю лекцию, поскольку скорость лекции не рассчитана 

на аутентичное воспроизведение выступления лектора в конспекте, тем не менее, она 

является достаточной для того, чтобы студент смог не только усвоить, но и зафиксировать 

на бумаге сущность затронутых лектором проблем, выводы, а также основные моменты, 

на которые обращается особое внимание в ходе лекции. Основным средством работы на 



лекционном занятии является конспектирование. Конспектирование – процесс мысленной 

переработки и письменной фиксации информации, в виде краткого изложения основного 

содержания, смысла какого-либо текста. Результат конспектирования – запись, 

позволяющая конспектирующему немедленно или через некоторый срок с нужной 

полнотой восстановить полученную информацию. Конспект в переводе с латыни означает 

«обзор». По существу его и составлять надо как обзор, содержащий основные мысли 

текста без подробностей и второстепенных деталей. Конспект носит 

индивидуализированный характер: он рассчитан на самого автора и поэтому может 

оказаться малопонятным для других. 

Для того чтобы осуществлять этот вид работы, в каждом конкретном случае необходимо 

грамотно решить следующие задачи: 

1. Сориентироваться в общей концепции лекции (уметь определить вступление, основную 

часть, заключение). 

2. Увидеть логико-смысловую канву сообщения, понять систему изложения информации в 

целом, а также ход развития каждой отдельной мысли. 

3. Выявить «ключевые» мысли, т.е. основные смысловые вехи, на которые «нанизано» все 

содержание текста. 

4. Определить детализирующую информацию. 

5. Лаконично сформулировать основную информацию, не перенося на письмо все 

целиком и дословно. 

Определения, которые дает лектор, стоит по возможности записать дословно и выделить 

другим цветом или же подчеркнуть. В случае изложения лектором хода научной дискуссии 

желательно кратко законспектировать существо вопроса, основные позиции и фамилии ученых 

их отстаивающих. Если в обоснование своих выводов лектор приводит ссылки на справочники, 

статистические данные, нормативные акты и другие официально опубликованные сведения 

имеет смысл лишь кратко отразить их существо и указать источник, в котором можно 

полностью почерпнуть излагаемую информацию. 

В случае возникновения у студента по ходу лекции вопросов, их следует записать и задать 

в конце лекции в специально отведенное для этого время. 

По окончании лекции (в тот же или на следующий день, пока еще в памяти сохранилась 

информация) студентам рекомендуется доработать свои конспекты, привести их в порядок, 

дополнить сведениями с учетом дополнительно изученного нормативного, справочного и 

научного материала. Крайне желательно на полях конспекта отмечать не только изученные 

точки зрения ученых по рассматриваемой проблеме, но и выражать согласие или несогласие 

самого студента с законспектированными положениями, материалами судебной практики и т.п. 

Лекционное занятие предназначено для изложения особенно важных, проблемных, 

актуальных в современной науке вопросов. Лекция, также как и семинарское, практическое 

занятие, требует от студентов определенной подготовки. Студент обязательно должен знать 

тему предстоящего лекционного занятия и обеспечить себе необходимый уровень активного 

участия: подобрать и ознакомиться, а при необходимости иметь с собой рекомендуемый 

преподавателем нормативный материал, повторить ранее пройденные темы по вопросам, 

которые будут затрагиваться в предстоящей лекции, вспомнить материал иных дисциплин.  
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6. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и 

функционирования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 

2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 345 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/565960 

(дата обращения: 12.03.2025). 

7. Касьянов, В. В.  Социология Интернета : учебник для вузов / В. В. Касьянов, 

В. Н. Нечипуренко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2024. — 459 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16959-1. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/539466 (дата обращения: 12.03.2025). 

8. Ильченко, С. Н.  Основы журналистской деятельности : учебник и практикум для 

вузов / С. Н. Ильченко. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 355 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19598-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/561167 

(дата обращения: 12.03.2025). 

9. Ерофеева, И. В.  Психология медиатекста : учебник и практикум для вузов / 

И. В. Ерофеева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

206 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12958-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/562468 (дата обращения: 12.03.2025). 

10. Лингвопоэтика и художественный текст : учебник для вузов / под редакцией 

С. М. Колесниковой. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 223 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-21449-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/571453 

(дата обращения: 12.03.2025). 



11. Дзялошинский, И. М.  Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум 

для вузов / И. М. Дзялошинский. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 445 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19988-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561220 (дата 12.03.2025) 

12. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — 
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https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

13. Социальные медиа и образовательные практики : учебно-методическое пособие / 

Т. Н. Носкова, Т. Б. Павлова, Е. А. Тумалева [и др.] ; под редакцией 

Т. Н. Носковой. — Санкт-Петербург : РГПУ им. А. И. Герцена, 2021. — 196 с. — 

ISBN 978-5-8064-3011-4. — Текст : электронный // Лань : электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/252476 (дата обращения: 

12.03.2025). — Режим доступа: для авториз. пользователей. 
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для авториз. пользователей.  

 

 

Лекции по теме 4: Смешанные методы исследования медиаконтента 

 

Вопросы: 

1. Сущность смешанных методов: объединение качественных и количественных 

подходов. Преимущества и недостатки смешанных методов.  

2. Перспективы развития методов исследования медиаконтента. 

 

Кейсы смешанных исследований :  

 

Кейс 1: Исследование восприятия телевизионной рекламы 

Проблема: Компания-производитель товаров повседневного спроса хочет узнать, как 

телезрители воспринимают новую серию рекламных роликов. 

 
Кейс 2: Анализ пользовательского контента в социальных сетях 

Проблема: Интернет-магазин одежды хочет определить, какие типы контента получают 

наибольший отклик у подписчиков в Instagram. 

 
Кейс 3: Анализ восприятия новостного контента 

Проблема: Новостной портал хочет понять, как читатели воспринимают статьи о политике и 

экономике. 

 



Кейс 4: Исследование эффективности вирусного маркетинга 

Проблема: Бренд спортивной обуви хочет оценить успех своей последней вирусной кампании 

в TikTok. 

 
Кейс 5: Исследование восприятия телевизионных реалити-шоу 

Проблема: Телевизионная сеть хочет улучшить рейтинги своего популярного реалити-шоу. 

 

.  

Методические рекомендации: 

Осваивая данную тему, следует законспектировать  и уяснить смысл основных понятий. 

Просмотреть проработанный материал. Выделить непонятные пункты. Сформулировать 

соответствующие вопросы и обраться за их разъяснением к преподавателю. 

В ходе лекции студентам рекомендуется конспектировать ее основные положения, не 

стоит пытаться дословно записать всю лекцию, поскольку скорость лекции не рассчитана 

на аутентичное воспроизведение выступления лектора в конспекте, тем не менее, она 

является достаточной для того, чтобы студент смог не только усвоить, но и зафиксировать 

на бумаге сущность затронутых лектором проблем, выводы, а также основные моменты, 

на которые обращается особое внимание в ходе лекции. Основным средством работы на 

лекционном занятии является конспектирование. Конспектирование – процесс мысленной 

переработки и письменной фиксации информации, в виде краткого изложения основного 

содержания, смысла какого-либо текста. Результат конспектирования – запись, 

позволяющая конспектирующему немедленно или через некоторый срок с нужной 

полнотой восстановить полученную информацию. Конспект в переводе с латыни означает 

«обзор». По существу его и составлять надо как обзор, содержащий основные мысли 

текста без подробностей и второстепенных деталей. Конспект носит 

индивидуализированный характер: он рассчитан на самого автора и поэтому может 

оказаться малопонятным для других. 

Для того чтобы осуществлять этот вид работы, в каждом конкретном случае необходимо 

грамотно решить следующие задачи: 

1. Сориентироваться в общей концепции лекции (уметь определить вступление, основную 

часть, заключение). 

2. Увидеть логико-смысловую канву сообщения, понять систему изложения информации в 

целом, а также ход развития каждой отдельной мысли. 

3. Выявить «ключевые» мысли, т.е. основные смысловые вехи, на которые «нанизано» все 

содержание текста. 

4. Определить детализирующую информацию. 

5. Лаконично сформулировать основную информацию, не перенося на письмо все 

целиком и дословно. 

Определения, которые дает лектор, стоит по возможности записать дословно и выделить 

другим цветом или же подчеркнуть. В случае изложения лектором хода научной дискуссии 

желательно кратко законспектировать существо вопроса, основные позиции и фамилии ученых 

их отстаивающих. Если в обоснование своих выводов лектор приводит ссылки на справочники, 

статистические данные, нормативные акты и другие официально опубликованные сведения 

имеет смысл лишь кратко отразить их существо и указать источник, в котором можно 

полностью почерпнуть излагаемую информацию. 



В случае возникновения у студента по ходу лекции вопросов, их следует записать и задать 

в конце лекции в специально отведенное для этого время. 

По окончании лекции (в тот же или на следующий день, пока еще в памяти сохранилась 

информация) студентам рекомендуется доработать свои конспекты, привести их в порядок, 

дополнить сведениями с учетом дополнительно изученного нормативного, справочного и 

научного материала. Крайне желательно на полях конспекта отмечать не только изученные 

точки зрения ученых по рассматриваемой проблеме, но и выражать согласие или несогласие 

самого студента с законспектированными положениями, материалами судебной практики и т.п. 

Лекционное занятие предназначено для изложения особенно важных, проблемных, 

актуальных в современной науке вопросов. Лекция, также как и семинарское, практическое 

занятие, требует от студентов определенной подготовки. Студент обязательно должен знать 

тему предстоящего лекционного занятия и обеспечить себе необходимый уровень активного 

участия: подобрать и ознакомиться, а при необходимости иметь с собой рекомендуемый 

преподавателем нормативный материал, повторить ранее пройденные темы по вопросам, 

которые будут затрагиваться в предстоящей лекции, вспомнить материал иных дисциплин.  

 

Дополнительные источники и литература для подготовки: 

1. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : 

учебник для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

2. Свитич, Л. Г.  Социология журналистики : учебник для вузов / 

Л. Г. Свитич. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 359 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-20261-8. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560587 (дата обращения: 

12.03.2025). 

3.  Социология журналистики : учебник для вузов / ответственный редактор 

С. Г. Корконосенко. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

381 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-20902-0. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/558970 (дата 

обращения: 12.03.2025). 

4. Касьянов, В. В.  Социология массовой коммуникации : учебник для вузов / 

В. В. Касьянов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

288 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15798-7. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/563395 (дата 

обращения: 12.03.2025). 

5. Федотова, Л. Н.  Социология массовых коммуникаций. Теория и практика : 

учебник для вузов / Л. Н. Федотова. — 5-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2025. — 611 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-18980-3. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/559971 (дата обращения: 12.03.2025). 

6. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и 

функционирования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 345 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/565960 (дата обращения: 12.03.2025). 

7. Касьянов, В. В.  Социология Интернета : учебник для вузов / В. В. Касьянов, 

В. Н. Нечипуренко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 

459 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16959-1. — Текст : электронный // 



Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/539466 (дата 

обращения: 12.03.2025). 
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206 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12958-8. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/562468 (дата 

обращения: 12.03.2025). 

10. Лингвопоэтика и художественный текст : учебник для вузов / под редакцией 

С. М. Колесниковой. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 223 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-21449-9. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/571453 (дата обращения: 

12.03.2025). 
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электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/180508 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим доступа: для 

авториз. пользователей.  

 

 

МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ К ПРАКТИЧЕСКИМ ЗАНЯТИЯМ 

Темы и задания к практическим занятиям: 

Практические занятия по теме: Введение в методы исследования медиаконтента 

Задание 1. 

Подготовить ответы на вопросы 

Вопросы: 

1. Определение медиаконтента и его значения в современном обществе.  



2. Понятие медиаконтента , виды, форматы и функции медиаконтента 

3. . Понятие медиаресурса, медиаплатформы, медиапотребления. 

4. Роль и значение медиаресурсов в информационном пространстве.  

5. Основные направления исследования медиаконтента: исторический обзор эволюции 

медиаресурсов: от печатных изданий до цифровых платформ. 

6. Изменение подходов к анализу медиаконтента в зависимости от времени и технологий.  

7. Проблема дезинформации и фейковых новостей. 

8. Цифровая этика и медиаграмотность. 

9. Ключевые подходы к исследованию медиаконтента: качественный, количественный и 

смешанный методы. 

 

 

Методические рекомендации: 

Практические (семинарские, коллоквиумы) занятия представляют собой одну из важных 

форм работы студентов непосредственно в учебной аудитории под руководством 

преподавателя. 

В зависимости от изучаемой темы и ее специфики преподаватель выбирает или сочетает 

следующие формы проведения практических (семинарских) занятий: обсуждение 

теоретических вопросов, подготовка рефератов, решение ситуационных задач, круглые столы, 

научные диспуты с участием практических работников и ученых, выполнение кейсов, деловые 

игры  и т.п. Проверка усвоения отдельных (ключевых) тем может осуществляться посредством 

проведения коллоквиума. 

Подготовка к практическому занятию заключается в подробном изучении конспекта 

лекции, учебной и научной литературы, основные положения которых студенту рекомендуется 

конспектировать. 

Активное участие в работе на практических и семинарских занятиях предполагает 

выступления на них, дополнение ответов однокурсников, коллективное обсуждение спорных 

вопросов и проблем, что способствует формированию у студентов навыков формулирования, 

аргументации и отстаивания выработанного решения, умения его защитить в дискуссии и 

представить дополнительные аргументы в его пользу. Активная работа на семинарском или 

практическом занятии способствует также формированию у студентов навыков публичного 

выступления, умения ясно, последовательно, логично и аргументировано излагать свои мысли. 

При выступлении на семинарских или практических занятиях студентам разрешается 

пользоваться конспектами для цитирования позиций ученых. По окончании ответа другие 

студенты могут дополнить выступление сокурсника, отметить его спорные или недостаточно 

аргументированные стороны, проанализировать позиции ученых, о которых не сказал 

предыдущий выступающий. 

В конце занятия, после подведения его итогов преподавателем студентам рекомендуется 

внести изменения в свои конспекты, отметить информацию, прозвучавшую в выступлениях 

других студентов, дополнения, сделанные преподавателем и не отраженные в конспекте. 

Практические занятия требуют предварительной теоретической подготовки по 

соответствующей теме: изучения учебной и дополнительной литературы, в необходимых 

случаях ознакомления с нормативным материалом. Рекомендуется при этом вначале 

изучить вопросы темы по учебной литературе. Если по теме прочитана лекция, то 

непременно надо использовать материал лекции 

Дополнительные источники и литература для подготовки: 



1. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

2. Свитич, Л. Г.  Социология журналистики : учебник для вузов / Л. Г. Свитич. — 2-е 

изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 359 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-20261-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560587 (дата обращения: 12.03.2025). 

3.  Социология журналистики : учебник для вузов / ответственный редактор 

С. Г. Корконосенко. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 381 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-20902-0. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/558970 (дата обращения: 12.03.2025). 

4. Касьянов, В. В.  Социология массовой коммуникации : учебник для вузов / 

В. В. Касьянов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

288 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15798-7. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563395 (дата обращения: 12.03.2025). 

5. Федотова, Л. Н.  Социология массовых коммуникаций. Теория и практика : 

учебник для вузов / Л. Н. Федотова. — 5-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 611 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

18980-3. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/559971 (дата обращения: 12.03.2025). 

6. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и 

функционирования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-

е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 345 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/565960 

(дата обращения: 12.03.2025). 

7. Касьянов, В. В.  Социология Интернета : учебник для вузов / В. В. Касьянов, 

В. Н. Нечипуренко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2024. — 459 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16959-1. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/539466 (дата обращения: 12.03.2025). 

8. Ильченко, С. Н.  Основы журналистской деятельности : учебник и практикум для 

вузов / С. Н. Ильченко. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 355 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19598-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/561167 

(дата обращения: 12.03.2025). 

9. Ерофеева, И. В.  Психология медиатекста : учебник и практикум для вузов / 

И. В. Ерофеева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

206 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12958-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/562468 (дата обращения: 12.03.2025). 

10. Лингвопоэтика и художественный текст : учебник для вузов / под редакцией 

С. М. Колесниковой. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 223 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-21449-9. — Текст : электронный // 



Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/571453 

(дата обращения: 12.03.2025). 

11. Дзялошинский, И. М.  Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум 

для вузов / И. М. Дзялошинский. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 445 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19988-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561220 (дата 12.03.2025) 

12. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

13. Социальные медиа и образовательные практики : учебно-методическое пособие / Т. 

Н. Носкова, Т. Б. Павлова, Е. А. Тумалева [и др.] ; под редакцией Т. Н. Носковой. 

— Санкт-Петербург : РГПУ им. А. И. Герцена, 2021. — 196 с. — ISBN 978-5-8064-

3011-4. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/252476 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим 

доступа: для авториз. пользователей. 

14. Терещенко, О. В. Методы использования интернет-ресурсов для проведения 

социально-экономических и политических исследований : учебно-методическое 

пособие / О. В. Терещенко. — Минск : БГУ, 2020. — 117 с. — ISBN 978-985-566-

877-1. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/180508 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим доступа: 

для авториз. пользователей. 

  

Практические занятия по теме: Качественные методы исследования медиаконтента. 

Задание. 

Подготовить ответы на вопросы 

Вопросы: 

1. Что такое качественные методы.  

2. Отличие качественных методов от количественных. 

3. Основные принципы качественного анализа. 

4. Методы качественного анализа: дискурс-анализ,  

5. Методы качественного анализа: семиотический анализ. 

6. Методы качественного анализа: визуальный анализ. 

7. Методы качественного анализа: феноменологический подход. 

8. Преимущества и ограничения качественных методов.  

9. Глубина анализа и возможность выявления скрытых смыслов.  

10. Практическое применение качественных методов: анализ новостных статей, 

рекламных роликов, социальных сетей.  

11. Использование качественных методов для решения конкретных исследовательских 

задач.  

12. Преимущества и ограничения качественных методов.  

13. Интерпретация качественных данных. 

 

 



Методические рекомендации: 

Практические (семинарские, коллоквиумы) занятия представляют собой одну из важных 

форм работы студентов непосредственно в учебной аудитории под руководством 

преподавателя. 

В зависимости от изучаемой темы и ее специфики преподаватель выбирает или сочетает 

следующие формы проведения практических (семинарских) занятий: обсуждение 

теоретических вопросов, подготовка рефератов, решение ситуационных задач, круглые столы, 

научные диспуты с участием практических работников и ученых, выполнение кейсов, деловые 

игры  и т.п. Проверка усвоения отдельных (ключевых) тем может осуществляться посредством 

проведения коллоквиума. 

Подготовка к практическому занятию заключается в подробном изучении конспекта 

лекции, учебной и научной литературы, основные положения которых студенту рекомендуется 

конспектировать. 

Активное участие в работе на практических и семинарских занятиях предполагает 

выступления на них, дополнение ответов однокурсников, коллективное обсуждение спорных 

вопросов и проблем, что способствует формированию у студентов навыков формулирования, 

аргументации и отстаивания выработанного решения, умения его защитить в дискуссии и 

представить дополнительные аргументы в его пользу. Активная работа на семинарском или 

практическом занятии способствует также формированию у студентов навыков публичного 

выступления, умения ясно, последовательно, логично и аргументировано излагать свои мысли. 

При выступлении на семинарских или практических занятиях студентам разрешается 

пользоваться конспектами для цитирования позиций ученых. По окончании ответа другие 

студенты могут дополнить выступление сокурсника, отметить его спорные или недостаточно 

аргументированные стороны, проанализировать позиции ученых, о которых не сказал 

предыдущий выступающий. 

В конце занятия, после подведения его итогов преподавателем студентам рекомендуется 

внести изменения в свои конспекты, отметить информацию, прозвучавшую в выступлениях 

других студентов, дополнения, сделанные преподавателем и не отраженные в конспекте. 

Практические занятия требуют предварительной теоретической подготовки по 

соответствующей теме: изучения учебной и дополнительной литературы, в необходимых 

случаях ознакомления с нормативным материалом. Рекомендуется при этом вначале 

изучить вопросы темы по учебной литературе. Если по теме прочитана лекция, то 

непременно надо использовать материал лекции 

Дополнительные источники и литература для подготовки: 

1. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

2. Свитич, Л. Г.  Социология журналистики : учебник для вузов / Л. Г. Свитич. — 2-е 

изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 359 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-20261-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560587 (дата обращения: 12.03.2025). 

3.  Социология журналистики : учебник для вузов / ответственный редактор 

С. Г. Корконосенко. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 381 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-20902-0. — Текст : 



электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/558970 (дата обращения: 12.03.2025). 

4. Касьянов, В. В.  Социология массовой коммуникации : учебник для вузов / 

В. В. Касьянов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

288 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15798-7. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563395 (дата обращения: 12.03.2025). 

5. Федотова, Л. Н.  Социология массовых коммуникаций. Теория и практика : 

учебник для вузов / Л. Н. Федотова. — 5-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 611 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

18980-3. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/559971 (дата обращения: 12.03.2025). 

6. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и 

функционирования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-

е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 345 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/565960 

(дата обращения: 12.03.2025). 

7. Касьянов, В. В.  Социология Интернета : учебник для вузов / В. В. Касьянов, 

В. Н. Нечипуренко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2024. — 459 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16959-1. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/539466 (дата обращения: 12.03.2025). 

8. Ильченко, С. Н.  Основы журналистской деятельности : учебник и практикум для 

вузов / С. Н. Ильченко. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 355 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19598-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/561167 

(дата обращения: 12.03.2025). 

9. Ерофеева, И. В.  Психология медиатекста : учебник и практикум для вузов / 

И. В. Ерофеева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

206 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12958-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/562468 (дата обращения: 12.03.2025). 

10. Лингвопоэтика и художественный текст : учебник для вузов / под редакцией 

С. М. Колесниковой. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 223 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-21449-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/571453 

(дата обращения: 12.03.2025). 

11. Дзялошинский, И. М.  Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум 

для вузов / И. М. Дзялошинский. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 445 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19988-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561220 (дата 12.03.2025) 

12. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 



13. Социальные медиа и образовательные практики : учебно-методическое пособие / Т. 

Н. Носкова, Т. Б. Павлова, Е. А. Тумалева [и др.] ; под редакцией Т. Н. Носковой. 

— Санкт-Петербург : РГПУ им. А. И. Герцена, 2021. — 196 с. — ISBN 978-5-8064-

3011-4. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/252476 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим 

доступа: для авториз. пользователей. 

14. Терещенко, О. В. Методы использования интернет-ресурсов для проведения 

социально-экономических и политических исследований : учебно-методическое 

пособие / О. В. Терещенко. — Минск : БГУ, 2020. — 117 с. — ISBN 978-985-566-

877-1. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/180508 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим доступа: 

для авториз. пользователей. 

 

 

Практические занятия по теме: Количественные  методы исследования медиаконтента. 

Задание. 

Подготовить ответы на вопросы 

Вопросы: 

1. Что такое количественные методы?  

2. Основные принципы количественного анализа.  

3. Методы количественного анализа медиаконтента: контент-анализ. 

4. Методы количественного анализа медиаконтента: социологические опросы и 

анкетирование. 

5. Методы количественного анализа:  анализ больших данных (Big Data) в 

медиаресурсах. 

6. Анализ трендов в социальных сетях. 

7. Мониторинг новостей. 

8. Исследование аудитории.  

9. Использование  количественных методов для решения конкретных 

исследовательских задач в медиа. 

10. Преимущества и ограничения количественных методов.  

11. Интерпретация количественных данных. 

 

Методические рекомендации: 

Практические (семинарские, коллоквиумы) занятия представляют собой одну из важных 

форм работы студентов непосредственно в учебной аудитории под руководством 

преподавателя. 

В зависимости от изучаемой темы и ее специфики преподаватель выбирает или сочетает 

следующие формы проведения практических (семинарских) занятий: обсуждение 

теоретических вопросов, подготовка рефератов, решение ситуационных задач, круглые столы, 

научные диспуты с участием практических работников и ученых, выполнение кейсов, деловые 

игры  и т.п. Проверка усвоения отдельных (ключевых) тем может осуществляться посредством 

проведения коллоквиума. 



Подготовка к практическому занятию заключается в подробном изучении конспекта 

лекции, учебной и научной литературы, основные положения которых студенту рекомендуется 

конспектировать. 

Активное участие в работе на практических и семинарских занятиях предполагает 

выступления на них, дополнение ответов однокурсников, коллективное обсуждение спорных 

вопросов и проблем, что способствует формированию у студентов навыков формулирования, 

аргументации и отстаивания выработанного решения, умения его защитить в дискуссии и 

представить дополнительные аргументы в его пользу. Активная работа на семинарском или 

практическом занятии способствует также формированию у студентов навыков публичного 

выступления, умения ясно, последовательно, логично и аргументировано излагать свои мысли. 

При выступлении на семинарских или практических занятиях студентам разрешается 

пользоваться конспектами для цитирования позиций ученых. По окончании ответа другие 

студенты могут дополнить выступление сокурсника, отметить его спорные или недостаточно 

аргументированные стороны, проанализировать позиции ученых, о которых не сказал 

предыдущий выступающий. 

В конце занятия, после подведения его итогов преподавателем студентам рекомендуется 

внести изменения в свои конспекты, отметить информацию, прозвучавшую в выступлениях 

других студентов, дополнения, сделанные преподавателем и не отраженные в конспекте. 

Практические занятия требуют предварительной теоретической подготовки по 

соответствующей теме: изучения учебной и дополнительной литературы, в необходимых 

случаях ознакомления с нормативным материалом. Рекомендуется при этом вначале 

изучить вопросы темы по учебной литературе. Если по теме прочитана лекция, то 

непременно надо использовать материал лекции 

Дополнительные источники и литература для подготовки: 

15. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

16. Свитич, Л. Г.  Социология журналистики : учебник для вузов / Л. Г. Свитич. — 2-е 

изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 359 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-20261-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560587 (дата обращения: 12.03.2025). 

17.  Социология журналистики : учебник для вузов / ответственный редактор 

С. Г. Корконосенко. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 381 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-20902-0. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/558970 (дата обращения: 12.03.2025). 

18. Касьянов, В. В.  Социология массовой коммуникации : учебник для вузов / 

В. В. Касьянов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

288 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15798-7. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563395 (дата обращения: 12.03.2025). 

19. Федотова, Л. Н.  Социология массовых коммуникаций. Теория и практика : 

учебник для вузов / Л. Н. Федотова. — 5-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 611 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

18980-3. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/559971 (дата обращения: 12.03.2025). 



20. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и 

функционирования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-

е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 345 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/565960 

(дата обращения: 12.03.2025). 

21. Касьянов, В. В.  Социология Интернета : учебник для вузов / В. В. Касьянов, 

В. Н. Нечипуренко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2024. — 459 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16959-1. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/539466 (дата обращения: 12.03.2025). 

22. Ильченко, С. Н.  Основы журналистской деятельности : учебник и практикум для 

вузов / С. Н. Ильченко. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 355 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19598-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/561167 

(дата обращения: 12.03.2025). 

23. Ерофеева, И. В.  Психология медиатекста : учебник и практикум для вузов / 

И. В. Ерофеева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

206 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12958-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/562468 (дата обращения: 12.03.2025). 

24. Лингвопоэтика и художественный текст : учебник для вузов / под редакцией 

С. М. Колесниковой. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 223 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-21449-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/571453 

(дата обращения: 12.03.2025). 

25. Дзялошинский, И. М.  Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум 

для вузов / И. М. Дзялошинский. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 445 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19988-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561220 (дата 12.03.2025) 

26. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

27. Социальные медиа и образовательные практики : учебно-методическое пособие / Т. 

Н. Носкова, Т. Б. Павлова, Е. А. Тумалева [и др.] ; под редакцией Т. Н. Носковой. 

— Санкт-Петербург : РГПУ им. А. И. Герцена, 2021. — 196 с. — ISBN 978-5-8064-

3011-4. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/252476 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим 

доступа: для авториз. пользователей. 

28. Терещенко, О. В. Методы использования интернет-ресурсов для проведения 

социально-экономических и политических исследований : учебно-методическое 

пособие / О. В. Терещенко. — Минск : БГУ, 2020. — 117 с. — ISBN 978-985-566-

877-1. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 



https://e.lanbook.com/book/180508 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим доступа: 

для авториз. пользователей. 

 

Практические занятия по теме: Смешанные  методы исследования медиаконтента. 

Задание. 

Подготовить ответы на вопросы 

Вопросы: 

1. Сущность смешанных методов: объединение качественных и количественных 

подходов. Преимущества и недостатки смешанных методов.  

2. Перспективы развития методов исследования медиаконтента. 

 

Кейсы смешанных исследований :  

 

Кейс 1: Исследование восприятия телевизионной рекламы 

Проблема: Компания-производитель товаров повседневного спроса хочет узнать, как 

телезрители воспринимают новую серию рекламных роликов. 

 
Кейс 2: Анализ пользовательского контента в социальных сетях 

Проблема: Интернет-магазин одежды хочет определить, какие типы контента получают 

наибольший отклик у подписчиков в Instagram. 

 
Кейс 3: Анализ восприятия новостного контента 

Проблема: Новостной портал хочет понять, как читатели воспринимают статьи о политике и 

экономике. 

 
Кейс 4: Исследование эффективности вирусного маркетинга 

Проблема: Бренд спортивной обуви хочет оценить успех своей последней вирусной кампании 

в TikTok. 

 
Кейс 5: Исследование восприятия телевизионных реалити-шоу 

Проблема: Телевизионная сеть хочет улучшить рейтинги своего популярного реалити-шоу. 

 

.  

 

Методические рекомендации: 

Практические (семинарские, коллоквиумы) занятия представляют собой одну из важных 

форм работы студентов непосредственно в учебной аудитории под руководством 

преподавателя. 

В зависимости от изучаемой темы и ее специфики преподаватель выбирает или сочетает 

следующие формы проведения практических (семинарских) занятий: обсуждение 

теоретических вопросов, подготовка рефератов, решение ситуационных задач, круглые столы, 

научные диспуты с участием практических работников и ученых, выполнение кейсов, деловые 

игры  и т.п. Проверка усвоения отдельных (ключевых) тем может осуществляться посредством 

проведения коллоквиума. 



Подготовка к практическому занятию заключается в подробном изучении конспекта 

лекции, учебной и научной литературы, основные положения которых студенту рекомендуется 

конспектировать. 

Активное участие в работе на практических и семинарских занятиях предполагает 

выступления на них, дополнение ответов однокурсников, коллективное обсуждение спорных 

вопросов и проблем, что способствует формированию у студентов навыков формулирования, 

аргументации и отстаивания выработанного решения, умения его защитить в дискуссии и 

представить дополнительные аргументы в его пользу. Активная работа на семинарском или 

практическом занятии способствует также формированию у студентов навыков публичного 

выступления, умения ясно, последовательно, логично и аргументировано излагать свои мысли. 

При выступлении на семинарских или практических занятиях студентам разрешается 

пользоваться конспектами для цитирования позиций ученых. По окончании ответа другие 

студенты могут дополнить выступление сокурсника, отметить его спорные или недостаточно 

аргументированные стороны, проанализировать позиции ученых, о которых не сказал 

предыдущий выступающий. 

В конце занятия, после подведения его итогов преподавателем студентам рекомендуется 

внести изменения в свои конспекты, отметить информацию, прозвучавшую в выступлениях 

других студентов, дополнения, сделанные преподавателем и не отраженные в конспекте. 

Практические занятия требуют предварительной теоретической подготовки по 

соответствующей теме: изучения учебной и дополнительной литературы, в необходимых 

случаях ознакомления с нормативным материалом. Рекомендуется при этом вначале 

изучить вопросы темы по учебной литературе. Если по теме прочитана лекция, то 

непременно надо использовать материал лекции 

Дополнительные источники и литература для подготовки: 

1. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

2. Свитич, Л. Г.  Социология журналистики : учебник для вузов / Л. Г. Свитич. — 2-е 

изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 359 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-20261-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560587 (дата обращения: 12.03.2025). 

3.  Социология журналистики : учебник для вузов / ответственный редактор 

С. Г. Корконосенко. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 381 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-20902-0. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/558970 (дата обращения: 12.03.2025). 

4. Касьянов, В. В.  Социология массовой коммуникации : учебник для вузов / 

В. В. Касьянов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

288 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15798-7. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563395 (дата обращения: 12.03.2025). 

5. Федотова, Л. Н.  Социология массовых коммуникаций. Теория и практика : 

учебник для вузов / Л. Н. Федотова. — 5-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 611 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

18980-3. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/559971 (дата обращения: 12.03.2025). 



6. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и 

функционирования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-

е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 345 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/565960 

(дата обращения: 12.03.2025). 

7. Касьянов, В. В.  Социология Интернета : учебник для вузов / В. В. Касьянов, 

В. Н. Нечипуренко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2024. — 459 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16959-1. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/539466 (дата обращения: 12.03.2025). 

8. Ильченко, С. Н.  Основы журналистской деятельности : учебник и практикум для 

вузов / С. Н. Ильченко. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 355 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19598-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/561167 

(дата обращения: 12.03.2025). 

9. Ерофеева, И. В.  Психология медиатекста : учебник и практикум для вузов / 

И. В. Ерофеева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

206 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12958-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/562468 (дата обращения: 12.03.2025). 

10. Лингвопоэтика и художественный текст : учебник для вузов / под редакцией 

С. М. Колесниковой. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 223 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-21449-9. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/571453 

(дата обращения: 12.03.2025). 

11. Дзялошинский, И. М.  Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум 

для вузов / И. М. Дзялошинский. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 445 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19988-8. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561220 (дата 12.03.2025) 

12. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

13. Социальные медиа и образовательные практики : учебно-методическое пособие / Т. 

Н. Носкова, Т. Б. Павлова, Е. А. Тумалева [и др.] ; под редакцией Т. Н. Носковой. 

— Санкт-Петербург : РГПУ им. А. И. Герцена, 2021. — 196 с. — ISBN 978-5-8064-

3011-4. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/252476 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим 

доступа: для авториз. пользователей. 

14. Терещенко, О. В. Методы использования интернет-ресурсов для проведения 

социально-экономических и политических исследований : учебно-методическое 

пособие / О. В. Терещенко. — Минск : БГУ, 2020. — 117 с. — ISBN 978-985-566-

877-1. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 



https://e.lanbook.com/book/180508 (дата обращения: 12.03.2025). — Режим доступа: 

для авториз. пользователей. 

 

 

МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ К САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЕ 

Самостоятельная работа по теме 1. 

Темы рефератов: 
1. Определение медиаконтента и его значения в современном обществе.  

2. Понятие медиаконтента , виды, форматы и функции медиаконтента.  

3. Понятие медиаресурса, медиаплатформы, медиапотребления.  

4. Роль и значение медиаресурсов в информационном пространстве.  

5. Исторический обзор эволюции медиаресурсов: от печатных изданий до цифровых 

платформ. Изменение подходов к анализу медиаконтента в зависимости от времени и 

технологий. Проблема дезинформации и фейковых новостей. 

6. Цифровая этика и медиаграмотность. 

7. Ключевые подходы к исследованию медиаконтента: качественный, количественный и 

смешанный методы. 

8. Контент-анализ как основной метод исследования медиаконтента 

9. Семиотический анализ медиаконтента: подходы и примеры 

10. Количественные и качественные методы исследования медиаконтента: сравнительный 

анализ 

11. Дискурс-анализ в исследовании медиаконтента: теоретические основы и практика 

12. Использование big data в исследовании медиаконтента 

13. Фокус-группы и глубинные интервью как инструмент исследования медиаконтента 

14. Этика в исследовании медиаконтента: проблемы и вызовы 

15. Исследования медиаконтента в условиях fake news и дезинформации 

16. Кросс-культурный анализ медиаконтента: различия и сходства 

17. Будущее методов исследования медиаконтента: новые тенденции и технологии 

 

 

Методические рекомендации: 

Требование к студентам по выполнению самостоятельной работы по дисциплине. 

Самостоятельная работа студентов  является важной частью в рамках данного курса и 

предполагает усвоение теоретического материала в индивидуальном режиме на базе 

изучения и систематизации материалов первоисточников, монографий, статей, отработку 

навыков работы с базами демографических данных из различных источников. Она 

осуществляется под руководством преподавателя и протекает в форме делового 

взаимодействия: студент получает непосредственные указания, рекомендации 

преподавателя по организации самостоятельной деятельности в рамках изучения 

определенного демографического процесса или явления, а преподаватель выполняет 

функцию управления через учет, контроль и коррекцию действий. Содержание 

самостоятельной работы студентов имеет двуединый характер. С одной стороны, это 

совокупность учебных и практических заданий, которые должен выполнить студент в 

процессе обучения - предмет его деятельности. С другой стороны, это способ научной и 

учебной деятельности студента по выполнению соответствующего теоретического или 

практического задания.  

Свое внешнее выражение содержание самостоятельной работы находит в 

различных организационных формах учебной внеаудиторной деятельности в ходе 

самостоятельного выполнения заданий по конкретной теме. Планирование 



самостоятельной работы студент осуществляет самостоятельно, исходя из тематического 

плана дисциплины.  

Собственно, самостоятельная работа выполняется в удобные для студентов часы и 

представляется преподавателю для проверки после завершения изучения определенного 

блока рабочей образовательной программы. Данный формат предусматривает наличие 

таких личностных качеств у обучающихся, как организованность, умение планировать 

свою работу, креативность, и навыков: поиска информации из различных источников, 

обоснования выбора качественных и количественных показателей, собранных 

современными методами анализа данных, для выявления значимых социально-

демографических проблем и закономерностей развития общества в целом или отдельного 

региона. 

      Подготовка к тестированию. Тестирование – это не только форма контроля, но и метод 

углубления, закрепления знаний обучающихся. Задача тестирования - добиться глубокого 

изучения отобранного материала, пробудить у обучающегося стремление к изучению  

дополнительной литературы. Подготовка включает в себя изучение рекомендованной 

литературы, лекционного материала, конспектирование дополнительных источников. Чтение и 

запоминание текста индивидуально. Желательно сначала прочитать текст целиком, потом 

выделить в нем главные мысли, разделить текст на части, составить план текста, выделить 

логическую связь между этими пунктами и потом еще раз перечитать и пересказать.  

       Подготовка к опросу включает в себя повторение пройденного материала по теме 

предстоящего опроса. Помимо основного материала студент должен изучить дополнительную 

рекомендованную литературу и информацию по теме, в том числе с использованием Интернет-

ресурсов.  Опрос предполагает устный ответ студента на один основной и несколько 

дополнительных вопросов преподавателя. Ответ студента должен представлять собой 

развёрнутое, связанное, логически выстроенное сообщение. При выставлении оценки 

преподаватель учитывает правильность ответа по содержанию, его последовательность, 

самостоятельность суждений и выводов, умение связывать теоретические положения с 

практикой, в том числе и с будущей профессиональной деятельностью. 

Контроль самостоятельной работы студента осуществляется посредством текущего и 

промежуточного контроля. Текущий контроль осуществляется на практических занятиях в ходе 

проверки отдельных видов самостоятельной работы, выполненной студентами. 

Промежуточный контроль самостоятельной работы осуществляется в ходе промежуточной 

аттестации обучающихся. 

Рекомендации по работе с литературой: 

 ознакомьтесь с аннотациями к рекомендованной литературе и определите основной 

метод изложения материала того или иного источника; 

 составьте собственные аннотации к другим источникам на карточках, что поможет при 

подготовке рефератов, текстов речей, при подготовке к форме отчетности; 

 выберите те источники, которые наиболее подходят для изучения конкретной темы. 

Реферат - это сжатое изложение основной информации первоисточника на основе ее 

смысловой переработки. Этапы работы над рефератом: выбор темы, подбор и изучение 

основных источников по теме, составление библиографии, обработка и систематизация 

информации, разработка плана реферата, написание реферата. Примерная структура реферата: 

титульный лист, оглавление, введение, основная часть, заключение, список литературы, 

приложение. 

Защита реферата. Использование мультимедийных возможностей во время 

докладов преследует следующие цели: демонстрация возможностей и способностей 

организации доклада в соответствии с современными требованиями и с использованием 

современных информационных технологий; наглядное представление основных 



положений доклада; повышение эффективности доклада за счет одновременного 

изложения материала и показа демонстрационных фрагментов (аудио-визуальная подача 

материала); поддержание интереса к материалу изложения. 

Докладчик вправе выбрать программное обеспечение для презентации своего 

доклада, однако следует учесть совместимость ПО с теми компьютерами, где будет 

проходить презентация, поэтому данные методические рекомендации разработаны для 

установленного в университете лицензионного пакета Microsoft Office. 

Подготовка доклада с презентацией состоит из следующих этапов: 

1. Подготовка текста доклада по рекомендованным источникам. 

2. Разработка структуры презентации. 

3. Создание презентации в Microsoft PowerPoint. 

4. Репетиция доклада с использованием презентации. 

Если вы готовите доклад на семинар, внимательно просмотрите рекомендованную 

литературу по вашей теме и составьте план доклада. Вы также можете осуществить поиск 

научных публикаций по ключевым словам в сети Интернет. 

Обращайте внимание на дату публикации и фамилию автора (или издательство). 

Слишком старый год издания (более 5 лет для актуальных исследований и более 10 лет 

для фундаментальных наук) может не содержать современных точек зрения по 

интересующему вас вопросу. Исключение может составить рассмотрение истории 

вопроса. К частным исследованиям также подходите критически. 

Приветствуется предоставление разных подходов к решению проблемы: 

неоднозначность способствует развитию дискуссии и создает почву для формирования 

умения анализировать и обобщать полученную информацию. Составьте текст 

выступления. Теоретические положения должны быть проиллюстрированы примерами. 

Поскольку доклад будет поддержан презентацией, включите в текст таблицы, схемы, 

рисунки и диаграммы – все то, что поможет слушателям вникнуть в суть проблемы и 

облегчит ее понимание. Сплошная текстовая информация затрудняет восприятие, поэтому 

продумайте схематическую и графическую форму подачи материала там, где это 

возможно. 

Структура презентации должна соответствовать плану (структуре) доклада. 

Титульный слайд должен содержать название доклада, имя докладчика. Также на первый 

слайд можно поместить название и логотип университета и / или подразделения, в 

котором происходит доклад. 

Очередность слайдов должна четко соответствовать структуре вашего доклада. Не 

планируйте в процессе доклада возвращаться к предыдущим слайдам или перелистывать 

их вперед, это усложнит процесс и может сбить ход ваших рассуждений. Слайды можно 

пронумеровать с указанием общего количества слайдов в презентации. Таким образом, вы 

позволите аудитории понимать, сколько слайдов осталось до конца вашего доклада, а 

также задавать вопросы по теме вашего выступления со ссылкой на номер слайда. 

Слайды должны демонстрировать лишь основные положения доклада в тезисном 

(конспектном) формате.  

В случае если объемный текст нужен на экране (определение, цитата и пр.), 

настоятельно рекомендуется его разбивка на составляющие компоненты и/или визуальное 

акцентирование ключевых фрагментов (другим цветом, начертанием, размером и т.д.). 

Слишком частая смена слайдов неэффективна (менее 10-15 секунд на один слайд). 

При разделении готового текста доклада на слайды рекомендуется засекать время 

«проговаривания» одного слайда. 

Рекомендуемое общее количество слайдов может варьироваться от 10 до 20 (в 

зависимости от информационной насыщенности слайдов). 

 

 

Дополнительные источники и литература для подготовки: 



1. Оганян, К. М.  Методология и методы социологического исследования : учебник 

для вузов / К. М. Оганян. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 290 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16954-6. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/561631 (дата обращения: 12.03.2025). 

2. Свитич, Л. Г.  Социология журналистики : учебник для вузов / Л. Г. Свитич. — 2-е 

изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 359 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-20261-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560587 (дата обращения: 12.03.2025). 

3.  Социология журналистики : учебник для вузов / ответственный редактор 

С. Г. Корконосенко. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 381 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-20902-0. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/558970 (дата обращения: 12.03.2025). 

4. Касьянов, В. В.  Социология массовой коммуникации : учебник для вузов / 

В. В. Касьянов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

288 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15798-7. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563395 (дата обращения: 12.03.2025). 

5. Федотова, Л. Н.  Социология массовых коммуникаций. Теория и практика : 

учебник для вузов / Л. Н. Федотова. — 5-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2025. — 611 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

18980-3. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/559971 (дата обращения: 12.03.2025). 

6. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и 

функционирования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-

е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 345 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/565960 

(дата обращения: 12.03.2025). 

7. Касьянов, В. В.  Социология Интернета : учебник для вузов / В. В. Касьянов, 

В. Н. Нечипуренко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2024. — 459 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16959-1. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/539466 (дата обращения: 12.03.2025). 

8. Ильченко, С. Н.  Основы журналистской деятельности : учебник и практикум для 

вузов / С. Н. Ильченко. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 355 с. — 
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Самостоятельная работа по темам 2-4: 

Работа тс кейсами - На практическом занятии  будут выданы темы исследований, в рамках 

которых необходимо определить метод и подготовить инструментарий для исследования 

Кейсы : 

1. Подготовить инструментарий для исследования медиаконтента: 

1.1.Для количественного метода 

1.2.Для качественного метода 

1.3.Для смешанного метода сформулировать тему. 

 

Темы для 1.1.: 

 

1. Анализ частотности упоминаний ключевых тем в новостных выпусках   

(Исследование того, как часто определенные темы, такие как политика, экономика или 

культура, упоминаются в новостных программах) 

2. Измерение объема и динамики медиапокрытий по определенным событиям  (Анализ 

того, сколько времени или пространства (в печатных изданиях) уделено конкретным 

событиям, например, выборам или природным катастрофам.) 

3. Исследование распределения рекламных сообщений в медиапространстве  (Изучение 

того, как часто и в каких формах реклама появляется в различных медиа (телевидение, 

радио, интернет). 

4. Анализ объема и характера пользовательского контента в социальных сетях 

(Исследование того, сколько контента создается пользователями и какие темы 

наиболее популярны.) 



5. Измерение влияния медийных кампаний на общественное мнение  (Анализ изменения 

общественного мнения в ответ на различные медийные кампании.) 

6. Исследование аудитории медиаконтента: демографические и поведенческие 

характеристики  (Изучение того, кто и как потребляет медиаконтент, включая возраст, 

пол, уровень образования и другие факторы.) 

7. Анализ взаимосвязи между рейтингами телепрограмм и их тематикой (Исследование 

того, какие темы и форматы программ привлекают наибольшую аудиторию.) 

8. Изучение влияния медийных платформ на формирование повестки дня  (Анализ того, 

как различные медиа влияют на то, какие темы становятся важными для общества.) 

9. Анализ медиапотребления в зависимости от времени суток и дня недели  

(Исследование того, когда и как часто люди потребляют медиаконтент.) 

10. Исследование корреляции между медиапокрытием и реальными событиями (Анализ 

того, как медиапокрытие событий коррелирует с их реальными масштабами и 

значимостью.) и др. 

Темы для 1.2.: 

 

1. Анализ репрезентации гендерных ролей в телевизионных сериалах (Исследование 

того, как женщины и мужчины представлены в популярных телевизионных шоу и 

какие стереотипы при этом формируются.) 

2. Интервью с журналистами о влиянии социальных сетей на их работу  (Исследование 

того, как социальные медиа изменили подход к созданию и распространению 

новостей.) 

3. Фокус-группы с молодежью о восприятии медиаконтента в интернете (Исследование 

того, как молодые люди воспринимают и интерпретируют информацию, полученную 

из различных онлайн-источников.) 

4. Качественный анализ текстов новостей на тему миграции  (Исследование того, какие 

нарративы и дискурсы используются в новостных сообщениях о миграции.) 

5. Этнографическое исследование медиапотребления в сельской местности 

(Исследование того, как люди в сельских районах используют и воспринимают 

медиаконтент.) 

6. Интервью с блогерами о влиянии их контента на аудиторию (Исследование того, как 

блогеры воспринимают свою роль и влияние на своих подписчиков.) 

7. Анализ визуальных образов в рекламе: символика и скрытые смыслы (Исследование 

того, какие символы и образы используются в рекламе и какие скрытые смыслы они 

несут.) 

8. Исследование восприятия телевизионных реалити-шоу через интервью с участниками 

(Исследование того, как участники реалити-шоу воспринимают свой опыт участия и 

его влияние на их жизнь.) 

9. Фокус-группы с родителями о влиянии медиаконтента на воспитание детей 

(Исследование того, как родители воспринимают влияние медиаконтента на развитие и 

воспитание их детей.) 

10. Качественный анализ мемов в социальных сетях: смыслы и контексты (Исследование 

того, какие смыслы и контексты несут мемы, распространяемые в социальных сетях.) 

 

Темы для 1.3 сформулировать самостоятельно. 

Методические рекомендации: 

Требование к студентам по выполнению самостоятельной работы по дисциплине. 

Самостоятельная работа студентов  является важной частью в рамках данного курса и 

предполагает усвоение теоретического материала в индивидуальном режиме на базе 

изучения и систематизации материалов первоисточников, монографий, статей, отработку 

навыков работы с базами демографических данных из различных источников. Она 



осуществляется под руководством преподавателя и протекает в форме делового 

взаимодействия: студент получает непосредственные указания, рекомендации 

преподавателя по организации самостоятельной деятельности в рамках изучения 

определенного демографического процесса или явления, а преподаватель выполняет 

функцию управления через учет, контроль и коррекцию действий. Содержание 

самостоятельной работы студентов имеет двуединый характер. С одной стороны, это 

совокупность учебных и практических заданий, которые должен выполнить студент в 

процессе обучения - предмет его деятельности. С другой стороны, это способ научной и 

учебной деятельности студента по выполнению соответствующего теоретического или 

практического задания.  

Свое внешнее выражение содержание самостоятельной работы находит в 

различных организационных формах учебной внеаудиторной деятельности в ходе 

самостоятельного выполнения заданий по конкретной теме. Планирование 

самостоятельной работы студент осуществляет самостоятельно, исходя из тематического 

плана дисциплины.  

Собственно, самостоятельная работа выполняется в удобные для студентов часы и 

представляется преподавателю для проверки после завершения изучения определенного 

блока рабочей образовательной программы. Данный формат предусматривает наличие 

таких личностных качеств у обучающихся, как организованность, умение планировать 

свою работу, креативность, и навыков: поиска информации из различных источников, 

обоснования выбора качественных и количественных показателей, собранных 

современными методами анализа данных, для выявления значимых социально-

демографических проблем и закономерностей развития общества в целом или отдельного 

региона. 

Рекомендации по работе с литературой: 

 ознакомьтесь с аннотациями к рекомендованной литературе и определите основной 

метод изложения материала того или иного источника; 

 составьте собственные аннотации к другим источникам на карточках, что поможет при 

подготовке рефератов, текстов речей, при подготовке к форме отчетности; 

 выберите те источники, которые наиболее подходят для изучения конкретной темы. 
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